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Mit 13.000 Quadratmetern neues ,Flaggschiff‘ der Discount-Gruppe

Strategisch wichtigen Standort besetzt:

POCO Ubernimmt Hannibal-Mdélbelmarkt in Bochum

Bochum/Bergkamen. Die POCO-Gruppe baut ihre Marktfihrerschaft in
Nordrhein-Westfalen zielstrebig aus: Der Discount-Einrichter Gbernimmt
zum 1. Januar 2008 den bisherigen Hannibal-M6belmarkt in Bochum
und besetzt damit einen marktstrategisch herausragenden Standort im
Herzen des Ruhrgebiets.

Nachdem das Unternehmen gerade erst die Domé&ne- und Mdbelix-Ein-
richtungsmarkte integriert hat, setzt es seine Expansion zielstrebig fort:
-Wir zeigen in der Region, in der unsere Wurzeln liegen, Flagge und wol-
len unsere Marktprasenz weiter steigern®, sagt Thomas Stolletz, Ge-
schéaftsfihrer der POCO-Gruppe.

Der neue Standort wird mit 13.500 Quadratmetern Verkaufsflache im
Hannibal-Einkaufszentrum an der Dorstener Stral3e zugleich der grof3te
POCO-Markt in Deutschland sein. Angeschlossen sind grof3e Lagerfla-
chen, die eine hohe Warenverfugbarkeit sicherstellen. Die POCO-Grup-
pe wird auch die 52 Hannibal-Mitarbeiter ibernehmen — und zusatzliche
Arbeitsplatze in Bochum schaffen. ,Schliel3lich setzt unser Konzept auf
ein Hochstmald an Service- und Beratungsqualitat unter dem Leitgedan-
ken ,Schénes Wohnen fur weniger Geld™, so Thomas Stolletz. Ein Grund
mehr, warum POCO gewdhnlich an seinen Standorten 70 Prozent aller
Menschen mit einem Haushaltseinkommen von bis zu 2.500 Euro zu sei-
nen Kunden zahlt.
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Bei POCO ist der Kunde eben noch Konig. Dass das keine leere Wort-
hilse ist, macht die dynamische Expansion des Unternehmens deutlich:
Im Herbst 1989 ertffnete der erste Mdbeldiscounter in Ahlen. In der Fol-
gezeit entstanden 25 Discount-Einrichtungsmarkte — erst in Nordrhein-
Westfalen, dann bundesweit. Vor wenigen Tagen erst wurden daruber
hinaus 38 Domane- und 25 Madbelix-Einrichtungsmarkte integriert. Mit
5.000 Mitarbeitern und rund 800 Millionen Euro Umsatz ist POCO damit
zum starksten deutschen Discount-Einrichter aufgertckt.

Den Marktauftritt am einzelnen Standort bestimmt freilich der einzelne
Einrichtungsmarkt, der stets ganz auf die Bedurfnisse der jeweiligen Re-
gion ausgerichtet ist. ,Wir sind deshalb davon tberzeugt, den Menschen
auch in und rund um Bochum ein einzigartiges Einkaufserlebnis bieten
zu kénnen®, betont Thomas Stolletz. Dazu sollen die neuen Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter vor Ort intensiv fur ihre neue Aufgabe geschult wor-
den. POCO baut dazu auf ausgefeilte Trainee-Programme und die im
benachbarten Dortmund angesiedelte POCO-Akademie.
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